
-111-

教育·Education

随着中国高等教育的蓬勃发展和社会经济的不断

进步，民办高等院校数量急剧增加，市场竞争愈发激烈。

作为与公办高校并驾齐驱的一部分，民办高校面临着

与其公办对手相似的招生竞争等多重挑战。相对于公

办高校而言，民办高校的品牌知名度及形象建设薄弱，

大多公办高校有着悠久的历史以及较高的社会名誉，

受学生与家长高度认可；而大多民办高校则较为年轻，

往往缺乏这种历史积淀及社会公认的品牌形象。因此，

在当前的高等教育环境中，部分家长和学生对民办高

校的教育质量和教学环境存有疑虑，这正需要民办高

校在宣传中更加注重品牌形象的塑造，展现独特的优

势与特点，以提高潜在群体的认可度。

随着信息化时代的到来，招生渠道的多样化成为

民办高校招生宣传的重要趋势。新一代学生及家长更

倾向于通过短视频等新媒体形式获取信息，而传统的

招生宣传方式如校园开放日、教育博览会以及大多纸

质宣传材料等因面临着时间、地点限制以及覆盖面不

广的问题正逐渐失去原有的社会效力。社交媒体和移

动互联网的迅速发展为民办高校带来了新的机遇与挑

战，如何有效利用新兴的招生渠道将信息传达给目标

群体，是民办高校招生宣传面临的一项重要挑战。由

于当前大多民办高校面临着财务及技术上的制约，其

需要在保持教学及校园建设的同时，有效地分配招生

宣传预算，这也正导致其在创作高质量宣传材料上受
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到阻碍。此外，随着国家对高考招生政策的最新调整，

民办高校也正面临着更加复杂的招生环境及政策限制。

在当前背景下，本文提出短视频跨校共创模式，旨在

帮助民办高校破解宣传瓶颈，实现错位发展，提升核

心竞争力。

一、抖音平台在高校招生宣传中的特点与营销价

值

抖音，作为中国内地当前最受欢迎的短视频社交

平台之一，其以高度的用户参与度、智能化的内容推

荐系统和多样化表达形式在数字营销领域占据了显著

地位。其独特的特点与营销价值也为民办高校招生宣

传工作提供了新的机遇。截至目前，抖音的用户数量

已超过数亿，且主要集中在 18—35 岁的年轻群体，每

天产出大量的短视频内容，其基数庞大的使用人群不

仅能全面覆盖到主要的招生对象，还能同时覆盖家长

及各阶段教师等宣传对象。抖音的算法推荐功能能够

基于用户行为分析，将内容精准推送至潜在感兴趣的

群体，极大提升了宣传内容的可见度，从而为民办高

校精确触达目标群体提供了有力的工具。

抖音支持以短视频为主的多样内容形式进行创作，

包括视频、图文及直播等，这种碎片式娱乐化的呈现

方式更符合当代年轻人的浏览习惯与日常喜好。高校

可通过制作视觉化的宣传短视频，以声音、画面、文

字等多维度展现校园特色及招生信息，激发受众兴趣
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从而提升传播效果。这种时长短、内容丰富的短视频

形式也同样符合现代学生的习惯和喜好，能够更好地

吸引其注意力并产生互动。通过这些互动性强的内容

形式，高校能更加有效地传达校园文化、专业特色与

教育理念，并建立稳定的粉丝群体，形成良性互动，

增强用户黏性。通过追随热门话题与趋势，民办高校

还可以将自身宣传自然地融入用户感兴趣的内容当中，

通过发起招生相关的话题挑战，邀请用户参与相关内

容的创作，迅速提高宣传内容的曝光度。若一旦话题

形成热点，便会吸引更多用户的自发传播，触发裂变

式扩散。抖音的社区特性也促进了高校与潜在受众群

体之间的长期互动，通过社区参与和在线招生解答群

聊的组建，高校可以推广自己的特色，获得宝贵的招

生反馈，为宣传策略的持续优化提供数据支持。

新媒体营销方式的探索，对于适应数字时代的民

办高校来说极为重要，为当前民办高校招生宣传提供

了丰富的营销价值与创新机遇，可以更好地实现招生

宣传目标，提升品牌知名度和形象，吸引优秀学生报

考。

二、抖音平台在高校招生宣传中的运用现状

随着现代科技下移动互联网的飞速发展，短视频

应用已逐渐成为年轻群体获取信息的重要方式。根据

2021 年对“哪种形式的网络宣传更吸引考生”调研显

示，考生对“短视频”形式的网络宣传极为拥戴，占

77.12%。抖音作为短视频平台的佼佼者，现已变为众

多高校进行招生宣传的新阵地。当前大多高校在利用

抖音进行招生宣传时，内容往往比较零散，虽然这种

方式适合抓住观众短暂的注意力，但在深度上和长期

影响力上则显示出不足。同时，目前在抖音上的高校

招生宣传内容多以宣传片、校园风光、学生活动等为主，

缺乏针对性和个性化的招生信息，视频内容的专业化

程度较低，往往未能充分展示学校的学术氛围和教育

特色。

在宣传时间的安排上，多数高校招生部门倾向于

在招生季集中力量进行推广宣传，而在其他时间段则

显得相对冷清，忽略了对潜在受众持续且长期了解高

校的需求。在内容的推送方式上，大多数高校以主动

发布为主，但这些内容常常并不能精确地对应潜在受

众的兴趣点，导致吸引力的缺乏，因此转化效果并不

理想。同传统媒体相比，抖音上的内容可能在权威性

和正式性方面略显不足，这就要求高校在确保内容的

趣味性和吸引力的同时，也要注意增强内容的专业性

和权威性，以提高潜在受众的认同感。

同时，对比热门高校抖音号不难发现，官抖虽是

高校宣传矩阵之一，承担着为高校招生宣传的职能，

但绝非止于招生宣传的单一作用。部分高校虽然在抖

音上拥有招生的官方账号并定期发布内容，但这些内

容往往还是基于传统的宣传方式，缺乏专业的视频审

美视觉设计，缺乏与学生互动和反馈机制的建立，没

有充分利用抖音的算法优势和流量分配机制，导致其

不能完美达到招生宣传的目的。

虽然当前大多高校在抖音短视频招生宣传中已经

取得了一定的成效，但在内容创新、时间布局、用户

需求满足以及权威性提升等方面仍有较大的提升空间。

未来，高校应更加专注于内容的专业化和个性化，同

时维护好与潜在受众的互动关系，以抖音短视频为切

入点，构建全新的招生宣传新模式。

三、抖音短视频高校共创模式的案例分析

在新媒体环境下，抖音短视频共创模式作为一种

新兴的创作形式，允许多位创作者共同参与视频内容

的制作，促进资源的互享和优势的互补。共创模式催

生了创作者的创新潜能，还通过参与者之间的交流与

内容的分享扩大了视频作品的影响范围。在民办高校

的招生宣传策略中，跨校共创模式是指多所高校联合

开展短视频的创作活动，并利用社交媒体平台对作品

进行发布与传播，此举不仅丰富了招生宣传内容，还

增添了大量目标群体的互动性与参与度，从而提升招

生宣传的效果。

1. 高校抖音短视频共创的典型案例

笔者于 2024 年 3 月 14 日 10：00 登录抖音平台并

对“全国高校联盟”这一由超过 250 所国内高校联合

创建的网络团队进行了数据研究。该联盟的成员主要

由各高校招生办、融媒体团队及学生工作处等官方团

队构成，其中官方招生办账号共计 17 个。按照粉丝数

与获赞数对其中的高校招生办团队官方账号进行排序，

位居前三的分别为：粉丝数 8.1 万与获赞数 50 万次的

“东南大学本科招生”账号、粉丝数 4.3 万与获赞数

154.9 万次的“南京传媒学院招生办”账号以及粉丝

数 3.9 万与获赞数 126.7 万次的“郑州商学院招生就

业处”账号。

值得一提的是其中排名第二的“南京传媒学院招

生办”账号，其为江苏省南京市全日制民办普通本科

南京传媒学院的招生就业处官方账号，运营目的较为

明确，其置顶视频共 2 条，分别为“在 18 岁的南传，

遇见你的 18岁”以及“2023 我在南京传媒学院等你”

的宣传片。并且该账号积极参与并联合其他高校抖音
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创作团队，曾推出如“高校齐聚百花开”“全国高校

大拜年”“高校宿舍时装秀”和“高校同庆盛世华诞”

等多个短视频共创挑战活动。以点赞数达2.7万的“高

校同庆盛世华诞”视频为例，该作品为南京传媒学院

招生办与国内其他 24 所高等院校的合作共创视频，内

容为各校学生拍摄短视频共庆盛世华诞，其充分展现

了各校的特色与优势，实现了优质资源的共享，并因

此受到了广泛的校内外点赞与认可；另一个例子是点

赞数为 717 的“全国高校大拜年”的共创视频，这是

与 6 所国内高校的合作共创视频，该视频在其同期时

间发布的作品中表现出色，增强了对目标受众的吸引

力和关注度。排名第一的“东南大学本科招生”账号

为江苏省南京市全日制公办普通本科院校东南大学的

本科招生办公室官方账号。同样，该账号也曾多次通

过与其他高校抖音创作团队进行合作共创，共同发起

了“距离高考 90天，我们都在为你加油”“天冷添衣、

顺致东安”等多个高校共创挑战，并迅速获得了目标

群体的广泛关注，在学生、家长以及社会其他群体中

产生了积极的影响。

2. 高校抖音短视频共创的特点与优势

（1）协同创新，实现资源互补。高等院校借助抖

音可实现跨校共创，展现协作创新的力量。通过不同

院校之间的紧密合作，可以汇聚出多元的创意与视角，

从而创作出内容更为丰富及更具传播价值的短视频。

跨校合作模式允许每所参与的院校发挥自身特色与优

势，例如不同的地域文化、专业特色、教学资源等，

为视频注入独特色彩，使其更具吸引力。因此，在合

作共创中，学校之间不再是单纯的竞争关系，而是通

过共创内容来实现信息的交流与学术的互鉴，促进了

创新思维的碰撞，从而产出引领潮流、反映时代的短

视频作品，更好地吸引目标受众的关注。

（2）合作共赢，提升传播效果。共创模式要求参

与院校各方在策划阶段就进行深入的沟通与协商，保

证每个学校的需求都能得到体现。精心策划的过程中，

每个院校的负责部门都需要围绕共同的目标进行合作，

共同制定宣传策略，分工明确各自的职责，避免重复

工作以提高效率。在此过程中，每所学校都是合作共

赢的关系，通过集思广益与资源共享扩大传播覆盖面，

同时各校独特的区域文化和学术背景也为共创内容注

入了多元色彩，产生“1+1（+*）>2（*）”的效果。

此举不仅提升了策划的质量，还能确保最终产出的内

容既有新意又具备各校特色，满足更广泛的市场需求，

实现招生宣传资源与效益的最大化。

（3）节约成本，灵活机动。抖音短视频跨校共创

模式的另一个重要特征即资源共享，这直接带来的是

宣传成本的大幅下降以及投入时间的大幅减少。传统

的高校宣传视频往往需要单所学校独立完成，从拍摄

设备到后期制作，每项环节都可能消耗一定的成本以

及宝贵的时间。在共创模式下，学校可以共同分担制

作任务，甚至可以在制作过程中相互借助资源。通过

共享高质量的资源，不仅减轻了单个学校投入的压力，

也能使内容创作更加灵活机动，快速响应热点，抓住

宣传时机。

（4）增强互动，裂变传播。在跨校共创模式下，

不同学校的短视频作品可以相互引流、相互推广，通

过点赞、评论、分享等形式增加与潜在受众的互动。

其不仅可以提升学校形象，同时也增加了潜在受众的

黏性，实现粉丝裂变式扩散，使他们对所参与的院校

有更深入的了解。通过抖音平台的社交属性，高校可

以创作出更加生动、亲切的校园形象，使其在潜在受

众心目中的认知度和好感度得到提升。同时，互动环

节也为高校提供了及时反馈的途径，能够更准确地把

握目标群体的需求与偏好，为后续的宣传策略调整提

供数据支持和策略方向。

四、构建民办高校招生宣传中短视频共创新模式

1. 共创模式的具体实施策略

（1）组建专业团队，制定规划。为确保共创模式

的高效运作，各高校招生部门需构建机制健全的组织

结构。在各平台，校级媒体为新媒体联盟主干，二级

学院媒体为枝干，各学生社团组织媒体为枝叶。建议

各高校成立一支以本校学生为主体，以招生宣传为目

的，由招生部门牵头，团委与二级学院等部门共同策划，

相关信息技术部门提供支持，让在校生积极参与的高

素质、多元化的短视频联合创作团队。团队不仅需要

负责创作内容，同时还需保障院校间的沟通畅通以及

合作策略的统一。在团队内部，应根据成员的能力和

兴趣合理分配职位，形成专门小组，确保每位成员都

能在其擅长的领域发挥最大的能力，并明确常态化运

营的频率与重点，提升整体工作效率。高校还需牢固

树立为家长和考生服务的意识，对于抖音短视频的内

容，需要保证其科学性、真实性、逻辑性。

（2）强化内容创新，突出特色。高质量的内容是

短视频成功的关键，内容策划需立足学校实际情况和

招生目标，吸引更多潜在目标群体。在当前受欢迎度

较高的招生宣传视频中可以看出，其内容多为目标受

众所关注的校园生活、校园美食以及经过视觉化处理
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的招生政策等。新媒体时代下高校招生宣传应立足办

学理念、专业优势、就业成果等学校独特卖点，以师

生专访、课堂观摩、行业对话等形式拍摄制作权威性

与趣味性兼具的短视频，通过多样化的内容结合，专

业的视觉排版与剪辑，提升视频在抖音等平台的流量，

持续不断地吸引目标受众的关注。

（3）深化跨校合作，资源整合。在共创模式下，

跨校资源共享对降低成本和提升制作效率至关重要。

建立多校综合的共享平台用于存放和管理共享的视频

素材、图文内容、音效库等资源，不仅可以减少短视

频的生产成本，同时还能缓解当前大多民办高校面临

的财务和技术限制的问题。为确保资源共享的有效性，

各高校应积极联系兄弟院校，通过沟通确定共同宣传

目标，制定一致的内容制作和质量标准。在相同标准

的指导下，各校的创作团队可以自主进行视频内容的

创作与储备，在明确的分工基础上进行整合制作与最

终发布，实现优势互补，互利共赢。同时，各校官方

账号应保持定期且高质量的更新频率在目标受众中建

立品牌影响力，并维持粉丝活跃度，以“北京大学”和“上

海海洋大学”官方账号为例，两者都通过定期发布高

质量且具备创意的校园宣传视频，成功地吸引了大量

目标受众关注与互动。这种策略远比仅在招生季节进

行密集宣传更为有效，其建立了高校品牌的持续在线

营业，有助于长期吸引和维护潜在群体的兴趣。

2. 共创模式预期效果分析

（1）助力扩大招生宣传覆盖面。跨校共创有望打

破单一高校传播渠道有限、覆盖人群不足的困境。通

过联合多所高校，共享各自的流量资源和受众群体，

可有效提高招生信息在潜在生源中的触达率。这种低

成本、高效率的传播方式能够迅速扩大招生宣传的覆

盖面。

（2）实现宣传内容差异化突破。同质化的内容很

难吸引目标受众，而跨校合作有利于校际的优势互补

与特色融合，通过联合策划选题、共同制作视频，可

实现内容的差异化呈现。例如多所高校共同围绕同一

话题开展共创挑战赛，展现各自在国际交流、创新创业、

校企合作等方面的特色项目，打破当前社会对民办高

校千校一面的刻板印象。

（3）带动校际交流，促进协同发展。跨校共创不

仅是内容层面的合作，更是民办高校间交流学习的机

会。通过共同策划运营抖音账号，各高校可以分享招

生宣传的宝贵经验，交流短视频拍摄制作的技巧心得，

建立长久的校际互动关系，彼此取长补短，互帮互助，

形成“抱团发展”的合力，对民办高校长远发展大有

裨益。

（4）量化数据支撑，评估共创效果。抖音平台对

于短视频提供了视频播放、点赞、转发等多维度数据，

便于各高校实时掌握共创内容的传播效果。通过数据

分析不同主题、类型短视频的点击互动情况，可评估

跨校创作的产出比，优化后续合作方向。例如“高考

社团挑战赛”系列视频的反响火爆，高校可延续相关

选题，扩大与潜在受众的互动。

结论

抖音短视频跨校共创模式是民办高校打破传统招

生宣传的“利器”，有助于提升宣传的覆盖度、精准

度与影响力。民办高校应积极拥抱变革，学习优秀案

例，结合自身条件不断创新，在抖音等新媒体平台讲

好校园故事，传播好声音，以赢得更多优质生源。同时，

民办高校也需克服技术与内容创作上的挑战，提升短

视频内容质量，通过不断探索学习，以适应数字化时

代的新要求，创造更多符合年轻一代审美和习惯的优

质内容，推动跨校共创向纵深发展，实现民办高校与

新媒体环境的深度融合。
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Application and research on the cross-school co-creation model of 

Douyin short videos in private college enrollment promotion
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Abstract: With the rapid development of new media technology and the rise of short video platforms, private 
colleges and universities are facing the urgent need to transform their enrollment promotion strategies. The short video 
cross-school co-creation model provides new ideas for private universities to develop innovative publicity channels. This 
article takes the Douyin platform as the research object, discusses its application in the enrollment promotion of private 
colleges and universities, focuses on analyzing the practical characteristics and effects of the cross-school co-creation 
model, provides reference for the enrollment promotion of private colleges and universities, and helps them improve in 
the new media environment Market Competitiveness.
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